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Riktlinjer for Svensk Bilsport gdllande
kommunikation i sociala medier

Svensk Bilsport vill uppfattas som en professionell organisation som star
rakryggad och utstralar trygghet. Vi ar 6ppna och var tonalitet i
kommunikationen ska andas karlek till bilsporten pa alla plan. P4 samma
satt vill vi kommunicera i sociala medier.

Sociala medier ar viktiga kanaler for att nd ut med budskap, driva opinion
och debatt och skapa relationer for att pa sa satt bidra till att na malen i
den av Riksidrottsforbundets framtagna Strategi 2025, med malet, Idrott i
forening hela livet.

Svensk Bilsport har en egen narvaro i sociala medier, men den stora kraften
ligger i var gemensamma narvaro. Om vi alla hjalps at att sprida vara
budskap har vi storre mojlighet att na ut och tillsammans arbeta for hela
bilsportens basta.

Vilka medier raknas som sociala medier?

Alla plattformar med kommentarsfalt som gor det majligt att vara social
online rdknas som ett socialt medium. De publika sociala medier som Svensk
Bilsport finns pa idag ar Facebook, ytterst lite pa Twitter, paborjat pa Linkedin
och i viss man genom landslaget pa Instagram. Utdver dessa kan det finnas
medarbetare som har narvaro pa stangda sociala plattformar.

Vem far uttala sig i sociala medier?

Det dr enbart Generalsekreteraren samt marknad och
kommunikationsavdelningen eller av Generalsekreteraren tilldelad person
som far skriva och besvara fragor och dd med expertishjalp fran berérd
personal pa Svensk Bilsportforbundets officiella kanaler.

Medarbetare pa det centrala kansliet och fértroendevalda far och boér
sprida goda budskap och information om det arbete som bedrivs inom
Svensk Bilsport, gdrna nar personer ar ute i rérelsen och arbetar och
representerar.

Du som medarbetare och fortroendevald far garna vara 6ppen med att du
arbetar pa Svensk Bilsport nar du ar aktiv i privata sociala medier. Skriver du
pa sociala medier som privatperson behover tanka pa hur du uttrycker dig
och vad du sager. Som medarbetare eller fortroendevald bér du dela de
varderingar som ligger bakom Svensk Bilsport och idrottens gemensamma
vardegrund.

Hur du agerar och uttrycker dig behover stimma 6verens med idrottens
vardegrund.
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Du som anstalld och fortroendevald ar en officiell person for forbundet, och
rorelsen och varumarket Svensk Bilsport dven pa dina privata plattformar.
Ett grovt nedvarderande eller krankande uttryck offentligt i en privat kanal
kan negativt paverka den rorelse du har till uppdrag att starka och utveckla
mot de av férbundet uppsatta malen.

Sa hanterar du sociala medier

e L3t sunt fornuft, gott omdome och ditt ansvar som medarbetare
eller fortroendevald ligga till grund for ditt agerande dven i sociala
medier.

e Gediginteinionoddiga diskussioner dar det ar tydligt att nagon
bara vill provocera. Ibland ar det bast att ignorera en asikt och inte
ge uppmarksamhet genom att svara.

e Svarainte eller ga in i diskussion for snabbt, ta gdrna en stund och
tank efter. Om du hamnar i en diskussion som du kdnner att du inte
bor ta publikt, byt till en mer privat kanal som e-post, meddelande
eller telefonsamtal.

e Allt innehall ska vara sakligt och korrekt, garna forstarkt med
argument som t ex lankar till fakta pa sidor tillhérande Svensk
Bilsport eller Riksidrottsforbundet.

e Forsok sa langt det gar att fraga om godkdnnande innan du lagger
upp bilder pa ménniskor. Be alltid om tillstand nar du vill anvanda
bilder som nagon annan tagit.

e Var forsiktig med ldnkar; kontrollera kalla och lanka enbart till
sadant som du kan sta for som medarbetare, privatperson och/eller
fortroendevald.

e Respektera den policy som finns avseende vara talespersoner for
olika fragor.

| svara situationer och diskussioner kan du alltid fa rad fran centralt fran
Svensk Bilsports Generalsekreterare eller kommunikationsavdelning,
alternativt av Riksidrottsforbundets kommunikationsavdelning och/eller
medieansvarig.

Allt pa natet ar publikt

Tank pa att det inte finns ndgot som heter ”privat” nar det galler sociala
medier. Allt innehall kan spridas fran stdangda forum, privata meddelanden
eller sms genom att skarmdumpas och postas publikt. Det du skriver i vad
som kan uppfattas som ett stangt forum behover du ddrmed kunna sta for
dven publikt



