Talarmanus för presentation av presskit
Detta är ett talarstöd för presentation av presskiten på distriktens årsmöten. Syftet med presentationen är att förklara hur kiten ska användas, men framförallt att inspirera de som är inblandade i arbetet med jubileet att genomföra insatser som skapar intresse hos med medier. 
Bild 1- Inledning
- Talaren presenterar sig
- Jag kommer att berätta om det presskit som jag har med mig här och som ska användas när ni genomför jubileumstävling och när budkavlen kommer till ert disktrikt.
- Kitet, som består av instruktioner, pressmeddelandemallar, kontaktuppgifter till media och idéer på aktiviteter för att locka media, är framtaget för att vara ett stöd för att ni ska kunna få så mycket uppmärksamhet som möjligt under året.
- Tanken är att ni ska utse en pressansvarig för kavlen och en för jubileumstävlingen, och den personen kommer att få i uppgift att med hjälp av kitet ansvara för mediearbetet.
- Men vi tycker att det är viktigt att alla ni som på olika sätt är inblandade i bilsporten i distriktet, och som säkert kommer att vara med och planera och genomföra aktiviteterna under året, får veta mer om kitet och hur det kan användas. Detta eftersom det ofta är redan när man planerar ett evenemang, som man kan skapa förutsättningar för att få media att komma till tävlingen. 

Bild 2- En unik chans att visa upp svensk bilsport
- Detta år är ett unikt tillfälle att visa upp bilsporten. Media gillar att uppmärksamma jubileer och genom alla de aktiviteter som är planerade under året så får distrikt och klubbar bra draghjälp att uppmärksamma sporten.
- Ett viktigt verktyg i ert arbete är presskiten, som innehåller konkreta och stegvisa instruktioner och färdiga mallar som gör det enkelt att kontakta medier. Kiten innehåller också information om och länkar till andra aktiviteter under året, och en faktadel om bilsport. 
- En viktig fördel med kiten är också att ni kan ha stor nytta av dem i ert kommande arbete, både under jubileumsåret, men även efter det. Exempelvis när ni genomför tävlingar, bygger nya banor eller göra andra saker som kan vara värt att kontakta media kring. 
- Men även om kiten är ett viktigt stöd så löser de förstås inte allt. Det som är helt avgörande för att media ska intressera sig för vad ni hittar på i distriktet är att ni genomför aktiviteter som kan intressera media och allmänhet. Och det tänker jag ge några exempel på nu; aktiviteter som ni enkelt kan göra och som kan locka media. Både till tävlingar, och till andra händelser. En del av det här är säkert flera av er redan bekanta med och har gjort någon gång, ni får se det som en påminnelse. 
Bild 3- Aktiviteter som skapar bilder
- Journalister är intresserade av häftigt bildmaterial. Här har ju bilsporten en klar fördel, och den ska vi utnyttja. Få sporter kan konkurrera med bilsport när det handlar om spänning, action och dramatik.
- Förutom de bilder som en tävling kan skapa, finns det mängder av saker ni kan hitta på i anslutning till tävlingar eller andra aktiviteter, som kan ge intressant bildmaterial. 
- Någon åker med, uppvisningkörning (Uppsala körde drifting på Vaksaka torg mitt i centrum) eller att någon får prova på bilsport (karting, crosskart, virtuellt).  


Bild 4- Aktiviteter som skapar dialog
- Ett annat bra sätt att intressera media, och förstås även allmänheten, är att genomföra aktiviteter där besökare eller publik får prova på något eller delta.
- Testa på att köra (karting, crosskart eller virtuell bilsport)
- Provsitta tävlingsbilar 
- En enkel tipspromenad med frågor om bilsport och ett litet pris till vinnaren kan vara tillräckligt intressant- glöm inte bort det enkla. 

Bild 5- Bjud in kända personer
- Ytterligare ett sätt att intressera media är att bjuda in kända personer. Det är bilsporten duktig på. Viktigt är att det inte behöver vara någon rikskändis, för publik och media är det minst lika intressant (ofta intressantare) med en person som är känd lokalt. Exempel: idrottsprofil, politiker, företagare eller varför inte en polis. 
- När jag nämnde aktiviteter som skapar bilder, fundera över om ni kan bjuda in en känd person till att t ex åka med i en rallybil, för att göra det ännu mer intressant för media. 

Bild 6- Lyft fram det oväntade
- Media gillar också det som är litet oväntat. Något som inte är så uppmärksammat är tjejer som håller på med bilsport, och som ni säkert har märkt lyfter media gärna fram duktiga tjejer. Detta ska ni förstås utnyttja, dels för att få media att rapportera, men såklart också för att uppmuntra fler tjejer att satsa på bilsport.  

På bilden: Caroline Karlsson, mekaniker åt Stig-Olov ”Stecka” Walfridsson. 

Bild 7- Kommunikationstillfällen
- Vid vilka tillfällen kan man då hitta på aktiviteter och bjuda in media? Förutom på tävlingar och vid budkavlen finns det en rad andra tillfällen. 

Exempel: 
- När något händer på gator och torg (festivaler, stadsfester, osv). Då kan ni passa på att dyka upp med en rallybil, eller sätta ihop en lite bana och köra RB- bilar.
- Ni kan också besöka skolor eller fritidsgårdar. Varför inte dyka upp på närmaste fritidsgård och låta ungdomar prova på virtuell bilsport, och samtidigt bjuda ut dem till en kommande aktivitet på närmaste kartingbana.
- Även när ni har årsmöten eller öppet hus kan ni hitta på aktiviteter för att locka media: dela ut priser eller låta förare och funktionärer tävla i femkamp (kanske rent av utan motorinslag). 


Bild 8- Exempel pressmeddelande och pressinbjudan
- Vi är många som är intresserade av bilsport som skulle önska att mer skrevs om bilsport (en hel del skrivs dock). Det kan vi göra något åt, och om man inte försöker alls så kommer garanterat ingen media.
- Det första man behöver göra är att sätta samman lite information, i form av en pressinbjudan, som man kan skicka över till tidningar, radio och TV. I kitet har vi hjälpt till med det, och tagit fram en mall för att göra det enklare. Det enda ni behöver göra är att fylla i datum, kontaktuppgifter och kort information om vad som händer när kaveln kommer till distriktet eller när ni kör jubileumstävling. Och den här mallen kan ni alltså använda även vid framtida mediekontakter.  

Bild 9- Att kontakta medier 
- När man gjort klart pressinbjudan så är det dags att kontakta medierna. Om ni har en kontakt sedan tidigare, eller känner till journalister som skrivit om bilsport i området, så är det bäst att kontakta dem. I annat fall ringer ni till tidningen/TV/radio och ber att få prata med sportredaktionen (om det t ex är budkavleaktiviteter och kan tänkas vara intressant även för den vanliga nyhetsredaktionen kan ni ringa dit).

- När ni fått tag på rätt person berättar ni var ni ringer ifrån och sammanfattar ”nyheten”, använd pressinbjudan som stöd. 

- Efter samtalet skickar ni över pressinbjudan till den person ni pratat med. 

- Det är viktigt att vara ute i god tid, medier kan behöva lite framförhållning. Kontakta dem därför fem dagar innan evenemanget eller tävlingen äger rum. 

Bild 10- Nästa steg
- Det som ska ske nu är att ni måste utse pressansvariga för både budkaveln och för jubileumstävlingen. Nu vet ni hur det ska gå till, så sätt lite press på dem som ska göra jobbet. Och, se till att ni tänker in media redan när ni planerar aktiviteterna.
- Om ni kör fast, eller om ni har frågor, kontakta Annemo Friberg på annemo.friberg@sbf.se eller 08-626 33 17.

